Warszawa, 1 kwietnia 2022

ZAPYTANIE OFERTOWE

ZAMAWIAJACY:

Stowarzyszenie Rzeznikdw 1 Wedliniarzy Rzeczypospolitej
Polskiej ul. Miodowa 14, 00-246 Warszawa NIP 525-15-

57-116 www.srw.org.pl

I. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA
Organizacja, realizacja projektu i koordynacja dziatan z zakresu promocji polskiej wieprzowiny
oraz przetwordw z migsa wieprzowego podczas akcji promocyjnej ,,Polska wieprzowina na

polskich talerzach”.

Planuje si¢ przeprowadzenie akcji promocyjnych w nastepujacych miejscowosciach: Kowal
(woj. kujawsko-pomorskie), Osrodek Doradztwa Rolniczego w Minikowie (woj. kujawsko-
pomorskie), Osrodek Doradztwa Rolniczego w Zarzeczewie (woj. kujawsko-pomorskie),
Gorno (woj. podkarpackie), Osrodek Doradztwa Rolniczego w Piotrkowie Trybunalskim (woj.
todzkie), Lidzbark Warminski (woj. warminsko-mazurskie), Pruszcz Gdanski (woj.
pomorskie), Osrodek Doradztwa Rolniczego w Lubaniu (woj. pomorskie). Akcje promocyjne

odbywac si¢ beda w miesigcach maj-wrzesien 2022 r.

Il. PODSTAWA PRAWNA

Postepowanie prowadzone jest zgodnie z:

- ustawa z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (t..:

Dz. U.z2015r., poz. 2122, ze zm.),

- ustawg z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j: Dz. U. z 2016 r. poz. 380, ze zm.), w
szczegdlnosci art. 701 — 70°,

- rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa 1 Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegotowych warunkow 1 trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promoc;ji
produktow rolno-spozywczych (Dz.U. z 2017 r., poz. 1351), zwanym dalej
,rozporzadzeniem”,

- Zasadami obstugi Funduszy promocji produktéw rolno — spozywczych — zat. do Zarzadzenia
Nr 7/2017/W Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 1.09.2017 r.



III. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
Zamoéwienie obejmuje realizacje 8 akcji promocyjnych, na ktore sktada si¢ wskazany ponizej
zespot dziatan. Kazde z wymienionych dziatan musi by¢ zrealizowane w kazdej z 8 akcji

promocyjnych. Dziatania nie powinny przekracza¢ nizej wskazanego budzetu :

1. Zakup gadzetéw (np. kubki, torby itp.) — do kwoty 10 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)
2. Zakup odziezy reklamowej dla obstugi — do kwoty 2 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)

3. Przygotowanie scenografii oraz zakup materiatlow potrzebnych do ich wykonania — do kwoty
9 000,00 ztotych (budzet brutto dla 8 akcji)

4. Zapewnienie dzierzawy miejsc pod hale namiotowe i stoiska — do kwoty 6 000,00 ztotych

(budzet brutto dla 8 akcji)

5. Zapewnienie oprawy muzyczno-artystycznej akcji promocyjnej podczas catosci dziatan

promocyjnych — do kwoty 32 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)

6. Zapewnienie podczas kazdej akcji promocyjnej produktéw do degustacji z logo ,,Produkt
Polski” — spetniajacych wszystkie jego wymagania, w ilosci co najmniej 2 800 kg na 8 akcji
((wyroby wedliniarskie na grilla - kietbasa (1 400 kg z przynajmniej 80% zawarto$cig migsa),
kaszanka — 500 kg, migso na grilla: topatka bez kosci — 260 kg, karkowka - 500 kg, schab - 40
kg)) oraz wedliny do degustacji: szynka — udziec wedzony — 40 kg, smalec — 60 kg wraz z ich
przygotowaniem — do kwoty 280 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)

7. Zapewnienie udzialu podczas akcji promocyjnej obstugi stoisk promocyjnych (32 osoby na

wszystkie imprezy) — do kwoty 48 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)

8. Zapewnienie podczas kazdej akcji promocyjnej organizacji bufetu garmazeryjnego (hot

dogi, burgery) — do kwoty 96 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)

9. Zapewnienie oprawy dzwiekowej: wynajem naglos$nienia, obsluga naglo$nienia, obstuga

techniczna imprezy — do kwoty 4 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)

10. Ubezpieczenie akcji promocyjnych od nastgpstw nieszczgsliwych wypadkow oraz
odpowiedzialnos$ci cywilnej wraz z prowizjg za jego uzyskanie — do kwoty 1 000,00 zt (budzet
brutto dla 8 akcji)

11. Przygotowanie scenariusza dziatan promocyjnych oraz koncepcji akcji promocyjnych — do

kwoty 16 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)



12. Zapewnienie koordynacji dzialan oraz nadzoru nad realizacja programu — udziat producenta
wykonawczego w/w akcji promocyjnych — do kwoty 40 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)
13. Przygotowanie strefy dla dzieci (stodki i stony stot, balony) — do kwoty 64 000,00 ztotych
(budzet brutto dla 8 akcji)

14. Zapewnienie monitoringu i ewaluacji akcji promocyjnych — do kwoty 20 000,00 zt (budzet
brutto dla 8 akcji)

15. Zapewnienie obstugi konferansjera podczas catosci dziatan — do kwoty 24 000,00 zt (budzet
brutto dla 8 akcji)

16. Zapewnienie wyposazenia gastronomicznego w ilo$ci adekwatnej do przeprowadzanych
dziatan promocyjnych — do kwoty 40 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)

17. Wypozyczenie hal namiotowych z wyposazeniem — do kwoty 24 000,00 zI (budzet brutto
dla 8 akcji)

18. Zapewnienie autochtodni — do kwoty 19 700,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)

Zamawiajacy nie przewiduje sktadania ofert czesciowych.

III. WARUNKI i WYMAGANIA FORMALNE DOTYCZACE OFERENTOW W
POSTEPOWANIU

1. Zapytanie ofertowe jest skierowane do podmiotéw prowadzacych na terenie Polski
dziatalno$¢ gospodarcza tj. 0sob fizycznych prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza, jednostek
organizacyjnych nie posiadajacych osobowosci prawnej badz oséb prawnych (weryfikacja
poprzez wglad do KRS/CEIDG).

2. Jednoczes$nie zastrzegamy, ze ofert nie mogg sktada¢ podmioty, ktorych dziatalnos¢

gospodarcza jest zawieszona, a takze te podmioty, ktore pozostaja w upadtosci badz likwidacji.

3. O udzielenie zamowienia moga ubiega¢ si¢ Oferenci, ktorzy moga wykazac si¢
doswiadczeniem iz w trakcie 3 lat przed datg zlozenia niniejszej oferty, przeprowadzili co
najmniej 3 dziatania promujace produkty rolno-spozywcze o wartosci nie mniejszej niz 100 tys.
zl brutto. Kazde wykazane dziatanie wymaga przedstawienia poswiadczenia prawidlowego

wykonania.

4. Zamawiajacy dokona oceny spetniania warunkow udzialu w postgpowaniu na podstawie

o$wiadczen 1 dokumentow.

5. Ztozona oferta musi uwzglednia¢ wymogi wynikajace ze wskazanych w pkt II aktow

prawnych oraz zawierac:



a) formularz ofertowy wraz z o§wiadczeniami (zatacznik nr 1)
b) projekty gadzetoéw, odziezy reklamowe;j, scenografii akcji promocyjnej,

c) koncepcja akcji promocyjnej, w tym graficzng wizualizacje miejsca akcji, z uwzglednieniem
lokalizacji poszczegolnych stref, w ktorych beda odbywac si¢ dziatania, wraz z opisem

muzyki i zalozen programu konferansjera.

d) Aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sadowego albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do
ewidencji dziatalno$ci gospodarczej, wystawione nie wczeSniej niz 6 miesiecy przed

uptywem terminu do sktadania ofert.

e) Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami z Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych,

wystawione nie wezesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.

f) Aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu w podatkach z Urzedu Skarbowego wystawione nie

wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert

g) dokumenty potwierdzajace posiadane do$wiadczenie (zgodnie z punktem 2 warunkéw i

wymagan formalnych dotyczacych oferentdéw w postgpowaniu) (zatagcznik nr 2)
h) Dokument potwierdzajacy wniesienie wadium
5. Oferty nalezy sktada¢ obligatoryjnie w formie pisemnej w jezyku polskim.

3. Oferent ztozy o$wiadczenie o braku powigzan osobowych, kapitatowych w stosunku do

Zamawiajacego.
7. Termin wykonania zamowienia od dnia podpisania umowy do 15.10.2022 r.

8. Oferta 1 zalaczniki winny by¢ podpisane zgodnie z zasada reprezentacji wynikajaca z

dokumentow rejestrowych lub udzielonego pelnomocnictwa.

9. Cena oferty za realizacj¢ przedmiotu zamowienia powinna obejmowa¢ wszelkie koszty

jakie zostang poniesione przy realizacji zamowienia.

10. Oferta powinna zawiera¢ cen¢ catkowita zamdwienia brutto wyrazong w polskich ztotych

(PLN)(w tym rowniez wynagrodzenie oferenta).
11. Wszelkie koszty zwiazane z przedstawieniem oferty ponosi oferent.

12. Oferta ztozona po terminie nie bedzie rozpatrywana.



13. Oferent musi posiada¢ wiedz¢ 1 doswiadczenie w zakresie przedmiotu zamodwienia i
dysponowa¢ odpowiednim potencjalem technicznym niezbednym do wykonania

zamoOwienia.
14. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesSciowych ani wariantowych.
15. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo uniewaznienia postgpowania bez podawania przyczyn.

16. Wadium do niniejszego postgpowania w kwocie 50 000,00 zt nalezy wptaci¢ na konto 02
1540 1157 2001 6612 0421 0001 do dnia 11 kwietnia 2022 r., liczy si¢ data zaksiegowania
na koncie Zamawiajgcego. Wadium wptlacone zostanie zwrdcone na konto Oferenta

niezwlocznie po rozstrzygnieciu postepowania.
IV. KRYTERIA WYBORU OFERTY

1. W ramach przedmiotowego postepowania beda brane pod uwage tylko i wytacznie oferty

spetniajace wszystkie wymagania.
2. Maksymalna liczba punktoéw mozliwych do zdobycia — 100

3. Zamawiajacy za najkorzystniejsza uzna oferte, ktora nie podlega odrzuceniu oraz uzyska

najwigkszg liczbe punktéw przyznanych w oparciu o ponizsze kryteria:
1) Kryterium 1: cena brutto (Kc) - 25% (punktacja od 0 do 25 pkt.)

2) Kryterium 2: Koncepcja 8 akcji promocyjnych (Kz) — waga 75% (punktacja od 0 do 75
pkt)

1) W kryterium ,,cena" punkty zostang obliczone wedlug wzoru:

Najnizsza cena brutto sposrod wszystkich cen w ofertach nie odrzuconych

KO = mmm e e e e
- X 25 pkt Cena brutto badanej oferty

W kryterium ,,cena" punkty zostang zaokraglone z doktadno$cig do dwoch miejsc po przecinku

w ten sposob, ze jezeli trzecia liczba po przecinku:
e jest mniejsza niz 5, liczbg t¢ pomija sie,
e jest rowna lub wigksza niz 5, drugg liczbg po przecinku zaokragla sie o

jeden w gore.



2) W kryterium ,,Koncepcja 8 akcji promocyjnych" punkty zostang przyznane w trakcie
indywidualnej oceny oferty przez poszczegélnych cztonkéw Komisji w nastepujgcych
podkryteriach:

2)1.1. Koncepcja, rozplanowanie przestrzenne akcji promocyjnych, projekty graficzne,

scenografia(0-45 pkt),
2)1.2. organizacja strefy gastronomicznej (0-30 pkt),

W podkryterium ,,Koncepcja, rozplanowanie przestrzenne akcji promocyjnych, projekty
graficzne, scenografia” — 2)1.1 Wykonawca moze otrzymac od 0 do 45 pkt, ktore zostang

przyznane w nast¢pujacy sposob:

0 pkt — rozmieszczenie poszczegolnych stref akcji promocyjnej chaotyczne, strefy potozone
zbyt blisko siebie, uniemozliwiajgce przejscie kolejno wszystkich stref, wyposazenie stref
niewystarczajace do przeprowadzenia akcji promocyjnych, brak miejsc komfortowego
wypoczynku z mozliwo$cig postuchania muzyki; scenografia akcji promocyjnych, gadzety
oraz scenariusz akcji nie zwigzane z wieprzowing i nie promujgce wieprzowiny; odziez
reklamowa nie podkreslajaca charakteru akcji oraz nieodpowiednio oznakowana; gadzety
nieodpowiednio oznakowane; niewystarczajaca ilo$¢ obstugi; muzyka hatasliwa, utwory
gtownie zagraniczne; nieatrakcyjne zatozenia programu konferansjera, nie promujace migsa

wieprzowego.

45 pkt — rozmieszczenie poszczegbdlnych stref spdjne, umozliwiajace przejscie kolejno
wszystkich stref, wyposazenie stref wystarczajace do przeprowadzenia akcji
promocyjnych, obecno$¢ miejsc komfortowego wypoczynku z mozliwoscia postuchania
muzyki; scenografia akcji promocyjnej, gadzety oraz scenariusz akcji zwigzane Z
wieprzowing i promujgce wieprzowing; odziez reklamowa podkreslajagca charakter akcji,
odpowiednio oznakowana; gadzety odpowiednio oznakowane; ilo$¢ obstugi odpowiednia
do realizacji dzialanh w ramach akcji promocyjnych; muzyka stonowana, klimatyczna,
glownie polskie utwory; atrakcyjne zatozenia programu konferansjera promujace migso

wieprzowe.

Im bardziej doktadnie zostang spetnione oczekiwania Zamawiajacego, tym wigcej punktow
dana oferta uzyska. Gradacja punktow bedzie zalezala od ilosci spelionych wyzej

opisanych cech akcji promocyjnych.



Do obliczen przyjmowana bgdzie suma punktéw przyznana ofercie przez wszystkich
cztonkow Zespolu oraz suma najwyzszych ilosci punktéw uzyskana sposrod
rozpatrywanych ofert, przyznana przez kazdego cztonka Zespotu. Liczba punktow w tym

kryterium (K2)1.1. zostanie obliczona na podstawie ponizszego wzoru:

Ilo$¢ punktéw uzyskana przez oceniang oferte

K2) 1.1, T mmmmmmm o e e
- X 45
Najwyzsza ilos¢ punktow uzyskana

sposrod ofert nie odrzuconych

W podkryterium ,,0rganizacja strefy gastronomicznej" — 2)1.2. Wykonawca moze otrzymac

od 0 do 30 pkt w nastgpujacy sposob:

0 pkt —wieprzowina oraz produkty z migsa wieprzowego niezgodne z rodzajami
okreslonymi w zapytaniu ofertowym, migso, polprodukty oraz produkty z migsa
wieprzowego nieeksponowane podczas oczekiwania na degustacje, nieoznakowane
informacja o zaletach smakowych i odzywczych, niepochodzace od polskich producentow,
nieposiadajagce oznaczenia ,,Produkt polski”; bufet garmazeryjny z nieestetyczng

ekspozycja potraw z migsa wieprzowego oraz nieatrakcyjnym sposobem podania.

30 pkt —wieprzowina oraz produkty z migsa wieprzowego zgodne z rodzajami okreslonymi
w zapytaniu ofertowym; migso, polprodukty oraz produkty z migsa wieprzowego
eksponowane podczas oczekiwania na degustacj¢, odpowiednio oznakowane informacja o
zaletach smakowych 1 odzywczych, pochodzace od polskich producentow, posiadajace
oznaczenia ,,Produkt polski”; bufet garmazeryjny z atrakcyjng ekspozycja potraw z migsa

wieprzowego oraz atrakcyjnym sposobem podania.

Im bardziej doktadnie zostang spelnione ww. oczekiwania Zamawiajacego tym wigcej

punktow oferta uzyska.

Do obliczen przyjmowana bgdzie suma punktéw przyznana ofercie przez wszystkich
cztonkow Zespolu oraz suma najwyzszych ilosci punktéw uzyskana sposrod
rozpatrywanych ofert, przyznana przez kazdego cztonka Zespotu. Liczba punktow w tym

kryterium (K2)1.2.) zostanie obliczona na podstawie wzoru:



[1o$¢ punktow uzyskana przez oceniang oferte

K2)1.2, = =mmmmmmmmmm oo m-mmmmmmeee- ----
-x 30
Najwyzsza ilo$¢ punktéw uzyskana sposrod

rozpatrywanych ofert nie odrzuconych

Ocena oferty w kryterium Koncepcja wizerunkowa wystapienia w tym projekty graficzne

(K2z) zostanie obliczona wg wzoru:

Kz = K2) 1.1.+K2) 1.2.

4. Ogoblna ocena danej oferty zostanie obliczona wg nastepujacego wzoru: W = Kc+Kz

V. MIEJSCE I TERMIN SKEADNIA OFERT

1. Oferte nalezy ztozy¢ osobiscie w siedzibie Zamawiajacego w Warszawie przy ul.
Miodowej 14, lub przesta¢ poczta na adres ul. Miodowa 14, 00-246 Warszawa w terminie do
dnia 11 kwietnia 2022 r. do godz. 12.00. Decyduje data i godzina wptywu oferty do

Zamawiajacego.

2. Ofertg nalezy ztozy¢/przesta¢ w zamknigtej/zabezpieczonej kopercie z podaniem nazwy
1 adresu Wykonawcy oraz oznaczeniem: ,Oferta na Organizacje, realizacj¢ projektu 1
koordynacje dzialan z zakresu promocji polskiej wieprzowiny oraz przetworOw z migsa

wieprzowego podczas akcji promocyjnej - Polska wieprzowina na polskich talerzach”.

3. W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zada¢ od Oferentow wyjasnien

dotyczacych tresci ztozonej oferty.

4. Informacja o wyborze najkorzystniejszej oferty zostanie zamieszczona na stronie

Zamawiajacego oraz wystana do Oferentéw droga elektroniczna.

VI.DODATKOWE INFORMACJE
1. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postgpowania na kazdym

jego etapie bez podawania przyczyn.



2.0ferenci nie b¢dg uprawnieni do wystgpowania z jakimikolwiek roszczeniami pieni¢znymi
badz niepieni¢znymi wobec Zamawiajgcego w zwigzku z niniejszym zapytaniem ofertowym,
w tym z tytulu poniesionych przez nich kosztéw i ewentualnych szkod, w szczegdlnoSci w
przypadku uniewaznienia niniejszego postepowania na kazdym jego etapie lub wyboru innego

Wykonawcy.

3.Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ wyboru kolejnej wsrdd najkorzystniejszych ofert,
jezeli Oferent, ktorego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli si¢ od zawarcia

umowy o realizacj¢ przedmiotu niniejszego zamowienia.

4. Oferent moze zwroci¢ si¢ do Zamawiajacego o wyjasnienie tresci Zapytania. Zamawiajacy
udzieli wyjasnien niezwlocznie, jezeli wniosek o wyjasnienie treSci Zapytania wplynie w
formie pisemnej do Zamawiajacego nie pdzniej niz do konca dnia, w ktorym uptywa potowa

wyznaczonego terminu sktadania ofert.

5.Jezeli zaoferowana cena bedzie wydawala si¢ razaco niska w stosunku do przedmiotu
zamoéwienia 1 budzita watpliwosci Zamawiajacego co do mozliwosci wykonania przedmiotu
zamoOwienia zgodnie z wymaganiami okreslonymi przez Zamawiajacego lub wynikajacymi z
odrebnych przepisow, Zamawiajacy zwroci si¢ o udzielenie wyjasnien, w tym zlozenie
dowodow, dotyczacych wyliczenia ceny. Obowigzek wykazania, Ze oferta nie zawiera razaco

niskiej ceny lub kosztu bedzie spoczywac na Wykonawcy.

6. Zamawiajacy odrzuci ofert¢ Wykonawcy, ktory nie udzieli wyjasnien lub jezeli dokonana
ocena wyjasnien wraz ze zlozonymi dowodami potwierdzi, ze oferta zawiera razaco niska ceng
w stosunku do przedmiotu zamdwienia.

Osobg upowazniong do kontaktu z Wykonawcami jest;

Anna  Pasik, tel.. 507 130 369, e-mail

biuro.srwrp@gmail.com

Zataczniki:

Zalacznik nr 1 — formularz ofertowy
Zatacznik nr 2 - dokumenty potwierdzajace posiadane do§wiadczenie

Zatacznik nr 3 - Wzoér Istotnych Postanowien Umowy (IPU)



