Warszawa, 7 sierpnia 2020

ZAPYTANIE OFERTOWE ZAMAWIAJACY

Stowarzyszenie Rzeznikow i Wedliniarzy Rzeczypospolitej Polskiej
ul. Miodowa 14, 00-246 Warszawa NIP 525-15-57-116

www.srw.org.pl

I. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Organizacja, realizacja projektu i koordynacja dziatan z zakresu promocji polskiej wieprzowiny oraz
przetwordw z miesa wieprzowego podczas akcji promocyjnej ,Polska wieprzowina na polskich
talerzach”. Akcja ma charakter festynu, jej hastem bedzie: Tradycyjnie smaczne i zdrowe mieso
wieprzowe. Planuje sie przeprowadzenie akcji promocyjnych w 8 miastach na terenie wojewddztwa
kujawsko-pomorskiego, wielkopolskiego, pomorskiego, zachodniopomorskiego, tédzkiego.
Proponowany plan kazdej akcji promocyjne;j:

1. otwarcie pikniku

2. rozpoczecie degustacji przygotowanych dan z miesa wieprzowego

3. koncert muzyczny

4. zakoniczenie pikniku

Il. PODSTAWA PRAWNA

Postepowanie prowadzone jest zgodnie z:

- ustawg z dnia 22 maja 2009 roku o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych (t.j.: Dz. U. z

2015 r., poz. 2122, ze zm.),

- ustawa z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j: Dz. U.z 2016 r. poz. 380, ze zm.), w szczegdlnosci
art. 70'—70°,

- rozporzadzeniem Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegdtowych warunkéw i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw
rolnospozywczych (Dz.U. z 2017 r., poz. 1351), zwanym dalej ,rozporzadzeniem”,

- Zasadami obstugi Funduszy promocji produktow rolno — spozywczych — zat. Do Zarzadzenia Nr
7/2017/W Dyrektora Generalnego KOWR z dnia 1.09.2017 r.

lll. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Zamoéwienie obejmuje realizacje wskazanych ponizej dziatan, podjetych w kazdej z 8 akcji
promocyjnych w ramach tgcznego budzetu rozdysponowanego do kazdej akcji w nastepujgcych
proporcjach :

1. Zapewnienie 8 artykutdw sponsorowanych — relacji z imprezy (relacja zdjeciowa, tekstowa) w
czasopismie branzowym — do kwoty 16 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akc;ji)
2. Zapewnienie gadzetow na 8 imprez — 20 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)

3. Zapewnienie miejsca pod hale namiotowe i stoiska podczas akcji promocyjnej, adekwatnego do
zaproponowanych dziatan promocyjnych — do kwoty 6 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)
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Druk plakatéow reklamujacych impreze (800 sztuk) — do kwoty 8 000,00 zt (budzet brutto dla 8
akcji)

Zakup odziezy reklamowej dla obstugi z logo i hastem kampanii — do kwoty 8 000,00 zt (budzet
brutto dla 8 akgji)

Zapewnienie obstugi muzyczno-artystycznej akcji promocyjnej podczas catosci dziatan
promocyjnych — do kwoty 24 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)

Zapewnienie podczas kazdej akcji promocyjnej produktéw do degustacji z logo ,,Produkt Polski”
— spetniajgcych wszystkie jego wymagania — (wyroby wedliniarskie kietbasa 2-3 gatunki,
kaszanka, fopatka bez kosci, schab, karczek, szynka-udziec wedzony, smalec) do kwoty 164
000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)

Zapewnienie udziatu podczas akcji promocyjnej koordynatora stoisk (8 oséb) — do kwoty 4 000 zt
(budzet brutto dla 8 akcji)

Zapewnienie obstugi podczas akcji promocyjnej (24 osoby) — do kwoty 24 000 zt (budzet brutto
dla 8 akgji)

Zapewnienie hostess podczas akcji promocyjnej (32 osoby) — do kwoty 4 000 zt (budzet brutto
dla 8 akgji)

Zapewnienie oprawy dzwiekowej: wynajem nagtosnienia, obstuga nagtosnienia, obstuga
techniczna sceny oraz imprezy — do kwoty 20 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)

Ubezpieczenie akcji promocyjnych od nastepstw nieszcze$liwych wypadkéw oraz
odpowiedzialnosci cywilnej — do kwoty 4 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)

Przygotowanie scenariusza dziatan promocyjnych oraz koncepcji akcji promocyjnych — do kwoty
28 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)

Zapewnienie koordynacji dziatan oraz nadzoru nad realizacjg programu — udziat producenta
wykonawczego w/w akcji promocyjnych — do kwoty 56 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)

Przygotowanie produktéw do degustacji — do kwoty 24 000,00 ztotych (budzet brutto dla 8 akgc;ji)

Przygotowanie i zakup materiatéw do scenografii i sceny — do kwoty 12 000 zt (budzet brutto dla
8 akgji)

Przygotowanie stoiska informacyjnego (obstuga, catering, napoje itp.) — do kwoty 14 000,00
ztotych (budzet brutto dla 8 akc;ji)

Przygotowanie strefy dla dzieci (obstuga, materiaty piSmienne, malarskie, upominki, itp.) — do
kwoty 64 000,00 ztotych (budzet brutto dla 8 akcji)

Zapewnienie transportu obstugi akcji promocyjnej wraz z wszystkimi niezbednymi urzadzeniami
— do kwoty 8 000,00 ztotych (budzet brutto dla 8 akcji)

Wykonanie monitoringu i ewaluacji dla 8 imprez — do kwoty 31 200,00 ztotych (budzet brutto dla
8 akgji)



21. Zapewnienie toalet przenosnych lub ewentualnie obstuga sanitarna jezeli akcje promocyjne beda
zorganizowane na terenie obiektéw sportowych — do kwoty 8 000,00 ztotych (budzet brutto dla
8 akgji)

22. Zapewnienie wyposazenia gastronomicznego w ilo$ci adekwatnej do przeprowadzanych dziatan
promocyjnych — do kwoty 24 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji)

23. Wypozyczenie hal namiotowych z wyposazeniem; wynajem hal sportowych, boisk, wynajem
sceny itp. — do kwoty 40 000,00 zt (budzet brutto dla 8 akcji) Zamawiajgcy nie przewiduje

sktadania ofert czesciowych.

IIl. WARUNKI i WYMAGANIA FORMALNE DOTYCZACE OFERENTOW W POSTEPOWANIU

1. Do przetargu dopuszczone zostang podmioty lub konsorcja podmiotéw, ktérych dziatalnosc
reguluje kodeks handlowy. W przetargu nie mogg startowac osoby fizyczne.

2. O udzielenie zaméwienia mogg ubiegac sie Oferenci (w przypadku Konsorcjum co najmniej 1
konsorcjant), ktérzy moga wykazac sie doswiadczeniem iz w trakcie 3 lat przed datg ztozenia niniejszej
oferty, przeprowadzili co najmniej 5 dziatarn promujgcych produkty rolno-spozywcze o tgcznej wartosci
nie mniejszej niz 450 tys. zt brutto (w tym przynajmniej 2 dziatania powyzej 85 tys. zt brutto). Kazde
wykazane dziatanie wymaga przedstawienia poswiadczenia prawidtowego wykonania.

3. Zamawiajgcy dokona oceny spetfniania warunkéw udziatu w postepowaniu na podstawie
oswiadczen i dokumentow.

4. Ztozona oferta musi uwzglednia¢ wymogi wynikajgce ze wskazanych w pkt Il aktéw prawnych
oraz zawieraé:

a) formularz ofertowy wraz z oswiadczeniami (zatgcznik nr 1)

b) szczegdtowa propozycje zagospodarowania punktéw budzetowych (podanych w rozdziale lll),
obligatoryjnie pkt. 6 7.

c) Liste proponowanych lokalizacji imprez promocyjnych ( z mozliwoscig matych zmian)
d) projekty reklamy akcji promocyjnej, plakatéw, gadzetéw, odziezy reklamowej

e) koncepcje wizerunkowg miejsca akcji promocyjnej, w tym graficzng wizualizacje miejsca akcji, z
uwzglednieniem lokalizacji poszczegdlnych punktéw, w ktérych beda odbywac sie dziatania.

f) aktualny odpis z Krajowego Rejestru Sgdowego albo aktualne zaswiadczenie o wpisie do ewidencji
dziatalnosci gospodarczej, wystawione nie wczes$niej niz 6 miesiecy przed uptywem terminu do
sktadania ofert.

g) aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu ze sktadkami z Zaktadu Ubezpieczen Spotecznych,
wystawione nie wczesniej niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert.

h) aktualne zaswiadczenie o niezaleganiu w podatkach z Urzedu Skarbowego wystawione nie wczes$niej
niz 3 miesigce przed uptywem terminu do sktadania ofert

i) dokumenty potwierdzajgce posiadane doswiadczenie (zgodnie z punktem 2 warunkéw i wymagan
formalnych dotyczacych oferentdw w postepowaniu) (zatgcznik nr 2)

j) Dokument potwierdzajacy wniesienie wadium



5.

6.

Oferty nalezy sktadac obligatoryjnie w formie pisemnej w jezyku polskim.

Oferent ztozy oswiadczenie o braku powigzan osobowych, kapitatowych w stosunku do

Zamawiajgcego.

7.

8.

Termin wykonania zamdwienia od dnia podpisania umowy do 30.11.2020 r.

Oferta i zatgczniki winny by¢ podpisane zgodnie z zasadg reprezentacji wynikajacg z dokumentéw
rejestrowych lub udzielonego petnomocnictwa.

Cena oferty za realizacje przedmiotu zamowienia powinna obejmowac wszelkie koszty jakie
zostang poniesione przy realizacji zamdwienia.

10. Oferta powinna zawierac cene catkowitg zamdwienia brutto wyrazong w polskich ztotych (PLN)(w

tym réwniez wynagrodzenie oferenta).

11. Wszelkie koszty zwigzane z przedstawieniem oferty ponosi oferent.

12. Oferta ztozona po terminie nie bedzie rozpatrywana.

13. O udzielenie zamdwienia mogg sie ubiegaé Wykonawcy, ktdérzy nie s3 w stanie upadtosci lub

likwidacji w chwili ztozenia oferty i oswiadczg to w ofercie.

14. Oferent musi posiadaé wiedze i doswiadczenie w zakresie przedmiotu zaméwienia i dysponowac

odpowiednim potencjatem technicznym niezbednym do wykonania zamdwienia.

15. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czesciowych ani wariantowych.

16. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo uniewaznienia postepowania bez podawania przyczyn.

17. Wadium do niniejszego postepowania w kwocie 40 tys. zt nalezy wptaci¢ na konto 02 1540 1157

2001 6612 0421 0001 do dnia 17 sierpnia 2020 r., liczy sie data zaksiegowania na koncie
Zamawiajgcego. Wadium wptacone zostanie zwrdcone na konto Oferenta niezwtocznie po
rozstrzygnieciu postepowania.

. KRYTERIA WYBORU OFERTY

. W ramach przedmiotowego postepowania bedg brane pod uwage tylko i wytacznie oferty

spetniajgce wszystkie wymagania.
Maksymalna liczba punktéw mozliwych do zdobycia — 100

Zamawiajgcy za najkorzystniejszg uzna oferte, ktéra nie podlega odrzuceniu oraz uzyska najwiekszg
liczbe punktéw przyznanych w oparciu o ponizsze kryteria:

1) Kryterium 1: cena brutto (Kc) - 25% (punktacja od 0 do 25 pkt.)

2) Kryterium 2: Koncepcja wizerunkowa wystgpienia w tym projekty graficzne (Kz) — waga 75%
(punktacja od 0 do 75 pkt)

1) W kryterium ,,cena" punkty zostang obliczone wedtug wzoru:

Najnizsza cena brutto sposréd wszystkich cen w ofertach nie odrzuconych
Kc= X 75 pkt




Cena brutto badanej oferty

W kryterium ,,cena" punkty zostang zaokraglone z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku w ten
sposob, ze jezeli trzecia liczba po przecinku:

jest mniejsza niz 5, liczbe te pomija sie, jest réwna lub wieksza niz 5, drugg liczbe po

przecinku zaokragla sie o jeden w gére.

2) W kryterium , Koncepcja wizerunkowa wystgpienia w tym projekty graficzne " punkty zostang
przyznane w trakcie indywidualnej oceny oferty przez poszczegdlnych cztonkéw Komisji w
nastepujgcych podkryteriach:

2)1.1. funkcjonalnos$¢, kompozycja, forma przestrzenna (1-45 pkt),
2)1.2. kreatywnos¢, oryginalnosé, nowoczesnos¢ (1-30 pkt),

W podkryterium , Funkcjonalno$é, kompozycja, forma przestrzenna" — 2)1.1 Wykonawca moze
otrzymaé od 1 do 45 pkt, ktére zostang przyznane w nastepujgcy sposdb: W podkryterium
»Funkcjonalno$é, kompozycja, forma przestrzenna" —2)1.1 Wykonawca moze otrzymac od 1 do 45
pkt, ktére zostang przyznane w nastepujacy sposdb:

1 pkt —niespdjna, chaotyczna aranzacja stoisk zabudowy. Przedstawione tylko jedno dziatanie
promujace produkty miesne, brak réznorodnosci promowanych produktéw, promowane produkty
nieposiadajace znaku ,Produkt Polski”.

45 pkt —rdézinorodne, atrakcyjne i dopasowane do ilosci zwiedzajgcych porcje produktow
wieprzowych, spetfniajace wytyczne znaku ,Produkt Polski”. Spdjna aranzacja zabudowy - ukfad
elementdéw tworzacych przemyslang catos¢, forma przestrzenna w petni uwzgledniajaca funkcje;
odlegtosci miedzy elementami stoisk, dajgce mozliwos$é swobodnego poruszania sie, dostosowanie
elementow stoisk do obecnosci odwiedzajgcych. Optymalne rozplanowanie powierzchni pod
wzgledem uzytecznosci, przejrzystosci i wygody w uzytkowaniu.

Ocenie w ramach ww. podkryterium podlegaé bedzie propozycja uksztattowania i rozmieszczenia
stoisk w taki sposéb, aby tworzyty przemyslang, spéjng kompozycyjnie catosé. Zamawiajacy przy
ocenie bedzie brat pod uwage ukfad miejsca przeprowadzenia dziatan promocyjnych, ktéry
powinien zapewni¢ mozliwosc¢ jak najbardziej efektywne]j ekspozycji produktow w taki sposéb, aby
dostep uczestnikdw dziatan promocyjnych do promowanych produktéw byt jak najtatwiejszy.

Im bardziej doktadnie zostang spetnione ww. oczekiwania Zamawiajacego, tym wiecej punktéw
dana oferta uzyska. Gradacja punktéw bedzie zalezata od ilosci spetnionych wyzej opisanych cech
funkcjonalnosci stoiska.

Do obliczen przyjmowana bedzie suma punktéw przyznana ofercie przez wszystkich cztonkéw
Zespotu oraz suma najwyzszych ilosci punktéw uzyskana sposrdd rozpatrywanych ofert, przyznana
przez kazdego cztonka Zespotu. Liczba punktéw w tym kryterium (K2)1.1. zostanie obliczona na
podstawie ponizszego wzoru:

Ilos¢ punktéw uzyskana przez oceniang oferte
Kyi1 = X 45
Najwyzsza ilos¢ punktéw uzyskana sposréd ofert
nie odrzuconych




W podkryterium , Kreatywnos¢, oryginalnos¢, nowoczesnosc" — 2)1.2. Wykonawca moze otrzymac
od 1 do 30 pkt w nastepujacy sposob:

1 pkt - projekt sztampowy, nieciekawy, nienowoczesny, projekt standardowy, z uzyciem
standardowych technologii, brak nawigzania do cech charakterystycznych dla miejsca akgji
promocyjne;j.

30 pkt - projekt ciekawy, nieszablonowy, nietuzinkowy, niepowtarzalny, nowoczesna forma
zabudowy; niekonwencjonalne nowoczesne rozwigzania; koncepcja stoisk obejmuje cechy
charakterystyczne dla nowoczesnej, otwartej, w petni eksponujacej produkty promowane.
Ciekawa forma zabudowy ma zachecaé do odwiedzania stoisk i uczestniczeniu w akcji.

Ocenie w ramach ww. podkryterium podlegaé¢ bedg nietuzinkowos¢ projektu oraz nowoczesne,
niekonwencjonalne rozwigzania. Im bardziej dokfadnie zostang spetnione ww. oczekiwania
Zamawiajgcego tym wiecej punktéw oferta uzyska.

Gradacja punktdw bedzie zalezata od ilosci spetnionych wyzej opisanych cech kreatywnosci,
oryginalnosci, nowoczesnosci stoisk.

Do obliczen przyjmowana bedzie suma punktéow przyznana ofercie przez wszystkich cztonkéw
Zespotu oraz suma najwyzszych ilosci punktéw uzyskana sposrdd rozpatrywanych ofert, przyznana
przez kazdego cztonka Zespotu. Liczba punktow w tym kryterium (K2)1.2.) zostanie obliczona na
podstawie wzoru:

llos¢ punktéw uzyskana przez oceniang oferte
Ka1.2. = x 30
Najwyzsza ilos¢ punktdw uzyskana sposrdd rozpatrywanych ofert
nie odrzuconych

Ocena oferty w kryterium Koncepcja wizerunkowa wystgpienia w tym projekty graficzne (Kz)
zostanie obliczona wg wzoru:

Kz =K2) 1.1.+K2) 1.2.

4. Ogdlna ocena danej oferty zostanie obliczona wg nastepujacego wzoru: W = Kc+Kz

V. MIEJSCE | TERMIN SKtADNIA OFERT

1. Oferte nalezy ztozy¢ osobiscie w siedzibie Zamawiajgcego w Warszawie przy ul. Miodowej 14,
lub przesta¢ pocztg na adres ul. Miodowa 14, 00-246 Warszawa w terminie do dnia 17 sierpnia 2020 r.
do godz. 11.00. Decyduje data i godzina wptywu oferty do Zamawiajacego.

2. Oferte nalezy ztozyé/przesta¢ w zamknietej/zabezpieczonej kopercie z podaniem nazwy i
adresu Wykonawcy oraz oznaczeniem: ,Oferta na Organizacje, realizacje projektu i koordynacje
dziatan z zakresu promoc;ji polskiej wieprzowiny oraz przetworédw z miesa wieprzowego podczas akgcji
promocyjnej - Polska wieprzowina na polskich talerzach”.

3. W toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zadac¢ od Oferentéw wyjasnien dotyczgcych
tresci ztozonej oferty.



4, Informacja o wyborze najkorzystniejszej oferty zostanie zamieszczona na stronie
Zamawiajgcego oraz wystana do Oferentow drogg elektroniczna.

VI.DODATKOWE INFORMACIE
1. Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postepowania na kazdym jego
etapie bez podawania przyczyn.

2.0ferenci nie bedg uprawnieni do wystepowania z jakimikolwiek roszczeniami pienieznymi badz
niepienieznymi wobec Zamawiajgcego w zwigzku z niniejszym zapytaniem ofertowym, w tym z tytutu
poniesionych przez nich kosztdw i ewentualnych szkéd, w szczegdlnosci w przypadku uniewaznienia
niniejszego postepowania na kazdym jego etapie lub wyboru innego Wykonawcy.

3.Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ wyboru kolejnej wsréd najkorzystniejszych ofert, jezeli
Oferent, ktdérego oferta zostanie wybrana jako najkorzystniejsza, uchyli sie od zawarcia umowy o
realizacje przedmiotu niniejszego zamdwienia.

4. Oferent moze zwréci¢ sie do Zamawiajgcego o wyjasnienie tresci Zapytania. Zamawiajgcy udzieli
wyjasnien niezwtocznie, jezeli wniosek o wyjasnienie tresci Zapytania wptynie w formie pisemnej do
Zamawiajgcego nie pdzniej niz do konica dnia, w ktédrym uptywa potowa wyznaczonego terminu
sktadania ofert.

5.Jezeli zaoferowana cena bedzie wydawata sie razgco niska w stosunku do przedmiotu zamdwienia i
budzita watpliwosci Zamawiajgcego co do mozliwosci wykonania przedmiotu zamdwienia zgodnie z
wymaganiami okreslonymi przez Zamawiajgcego lub wynikajagcymi z odrebnych przepisow,
Zamawiajgcy zwrdci sie o udzielenie wyjasnien, w tym ztozenie dowoddw, dotyczgcych wyliczenia
ceny. Obowigzek wykazania, ze oferta nie zawiera razgco niskiej ceny lub kosztu bedzie spoczywac na
Wykonawcy.

6. Zamawiajgcy odrzuci oferte Wykonawcy, ktéry nie udzieli wyjasnien lub jezeli dokonana ocena
wyjasnien wraz ze ztozonymi dowodami potwierdzi, ze oferta zawiera razgco niskg cene w stosunku do
przedmiotu zaméwienia.

Osobg upowazniong do kontaktu z Wykonawcami jest; Anna

Pasik , tel.: 507 130 369, e-mail biuro.srwrp@gmail.com Zataczniki:

Zatgcznik nr 1 — formularz ofertowy
Zatgcznik nr 2 - dokumenty potwierdzajgce posiadane doswiadczenie

Zatgcznik nr 3 - Wzdr Istotnych Postanowiet Umowy (IPU)
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